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Die KUKO - die Kiinstlerkolonie Fichtelgebirge e.V.
— folgt bei Weitem nicht dem Klischee vom Zusam-
menschluss von vergeistigten, unnahbaren Kiinst-
lerinnen und Kiinstlern, die in einer abgeschiedenen
Kolonie auf dem Land ihre kreativen Ideen entwi-
ckeln und umsetzen.

Text: Sabine Schaller-John

Ganz im Gegenteil: Als Netzwerk Kreativunterneh-
men Fichtelgebirge agieren ihre Mitglieder digital
und analog in aller Gffentlichkeit, um zu zeigen,
welches kreative Potenzial es auf dem Land gibt.
Und sie suchen bewusst den Kontakt zu Unterneh-
men, Stadten und Universitaten, um gemeinsame
Projekte zu stemmen. Einiges hat die KUKO schon
bewegt.
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telgebirgsregion erlaubt, miteinander
kreative Prozesse zu starten und die
der Uberzeugung folgt, dass Kreativitat
und Innovation keine Privilegien stadti-
scher Lebensraume sind. Die Facebook-
Gruppe dient mittlerweile schwer-
punktmaBig als Plattform zum internen
Austausch. In der virtuellen Gffentlich-
keit zeigt sich die KUKO iiber ihre Home-
page kueko-fichtelgebirge.de. Dort wird
der Verein vorgestellt und alle
Mitglieder prasentieren
sich mit ihren kreati-
ven Dienstleistungen
und Firmen. Kiinstle-
rinnen und Kiinstler
aus den Bereichen
bildende Kunst, Film,
Design, Wort, Musik,
Architektur und vie-
le andere gehdren
zum Netzwerk. Mit
diesem Ansatz ist
die KUKO bundes-
weit bekannter als
in der Region. ,In
Mecklenburg-Vor-
pommern gelten wir
als Vorbild, in Sach-
sen, das fiihrend in
Forderung der
Kreativwirtschaft ist,
werden wir gefeiert”,
sagt Gollner.

Doch nur Vorbild fiir ein di-
gitales Netzwerk sein, will die
KUKO nicht und ist es auch
nicht. Sie hat auch eine Vision fiir die
Region. Die beschreibt Sabine Gollner
so: ,,Wir sind lberzeugt, dass unsere
Mitglieder und alle, die uns fordern,
echten positiven Wandel durch wirt-
schaftlich-kulturelle Aktivitaten be-
wirken konnen.” Heilt im Klartext: Das
Netzwerk will einen aktiven Beitrag zur
Starkung der Region leisten — ganz ana-
log durch aktive Einbindung in Projekte
und Initiativen. , Das Netzwerk soll fiir
die Region da sein. Dazu gehort fiir uns,
dass Kreative schon in die Ideenfindung
und Konzeption von Projekten einge-
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bunden werden. Der Einfluss von auBBen
ist wichtig und wertvoll, denn Kreative
gehen anders an Fragestellungen her-
an und entwickeln oft Ideen fiir unge-
wohnliche Losungen”, sagt Gollner. Das
eroffnet oft Chancen und Innovationen
fiir wirtschaftlich bedeutende Bereiche,
wie beispielsweise den Tourismus oder
das Leerstandsmanagement. Das erste
groRere Projekt, in das sich die KUKO als

Die Branchen der Kreativwirtschaft, aus denen
sich die Mitglieder der KUKO zusammensetzen

Ideengeber und Netzwerk einbrachte,
war die Entwicklung der Stadterkun-
dungs-App ,.QR-Tour Bad Berneck und
Goldkronach”, die 2011/2012 an den
Start ging.

Ein anderes Beispiel ist die erfolgrei-
che, ebenfalls ausgezeichnete Zusam-
menarbeit zwischen Behorden, Kreativ-
unternehmen und Wirtschaft, die in Bad
Berneck einen Leerstand beseitigte und
einen Coworking-Space entstehen lieR
— Arbeitsraume und Arbeitsplatze, die
sich flexibel, kurzzeitig und projektbe-
zogen buchen lassen.

Bei der Entwicklung der Plattform
.Vereinsfinder Fichtelgebirge” hat die
KUKO ihre Finger als Projektpartner im
Spiel. Projekttrager ist die Universitat
Bayreuth. Vorbild zur Gestaltung der
Plattform war die KUKO-Homepage,
da dort Anbieter und Anbieterinnen
(Kreative) und Interessierte (mogliche
Auftraggeberinnen und Auftraggeber)
schnell und unkompliziert zusammen-

finden konnen. Analog kdnnen

das auf der Vereinsfinder-
Homepage nun Ver-
eine und maogliche

Mitglieder.

Die Liste der Pro-
jekte lieRe sich noch
fortsetzen. Etwas,
das in die Zukunft
und in die weitere
Region wirken soll
und wird, ist das
Projekt ,,Souvenir”.
Ausgehend von der
Erkenntnis, dass
Souvenirs aus der

Region oft gar nicht
hier produziert wer-
den, startete die KUKO
2019 einen offent-

Wettbewerb
lud regionale
Kreativunternehmen
ein,

sche Souvenirs fiir die Region
Fichtelgebirge zu entwickeln.
.Denn es macht doch keinen
Sinn, dass zum Beispiel chinesische Tou-
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neue touristi-

risten Souvenirs aus dem Fichtelgebirge
mit in ihre Heimat nehmen, die dort ge-
fertigt worden sind”, sagt Gollner. Uber
50 regionale Kiinstlerinnen und Kiinst-
ler, Produzentinnen und Produzenten
verkauften ihre originellen Waren in
einem Pop-up-Store, fiir den eine leer-
stehende Einzelhandelsflache in der
Ortsmitte von Bad Berneck reaktiviert
wurde. Einer der Verkaufshits: ,,Der Au-
genblick”, gestaltet von Nepomuk Nei-
digk. Weitere 30 Kreative boten Work-
shops, Live-Musik und Vorfiihrungen
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Sabine Gollner, Jahrgang 1968, ist Griinderin und Vorsit-
zende der KUKO, der Kiinstlerkolonie Fichtelgebirge e.V..
Sie ist freischaffend tatig als Film-, App- und Medienprodu-
zentin. Als Impulsstrategin initiiert und begleitet sie mit ihrer
Kreativagentur . It's about Time” Pilotprojekte im Schnittbe-
reich von Architektur und Stadtplanung, Film und Kunst. lhr
Kulturtourismus- und Stadtentwicklungsprojekt, die ,,QR-
Tour Bad Berneck und Goldkronach” (www.qr-tour.de),
belegte den 2. Platz beim Tourismuspreis Bayern 2016.

© Florian Miedl|

Gollner ist ehrenamtlich engagiert als stellvertretende Vor-
sitzende des Fordervereins KUKO e.V., als Kulturvertreterin
im Klimaschutzmanagement des Landkreises Bayreuth, als
2. Vorsitzende der Oberfrankischen Malertage e.V., als Mit-
glied im Kulturbeirat des Landkreises Bayreuth sowie seit
2021 als Beiratin im Verein Oberfranken Offensiv e.V.
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